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Priorizar medios publicitarios responsab|es
Seleccionar medios y soportes que aseguren un entorng

fiable, ético y transparente para anunciantes, audiencig y
sociedad. Evaluar su compromiso con la integridag
informativa, la sostenibilidad y la responsabilidad socia.

Exigir medidas de Brand Safety
Asegurar que los anuncios no se asocien con contenido

inadecuado o perjudicial. Utilizar herramientas de control
e identificacion del contexto, y evitar financiar sitios con
discursos de odio o que puedan vulnerar la salud mental.

Garantizar transparencia y verificacion de
métricas

Invertir en medios que ofrezcan mediciones realizadas y
auditadas por terceros, evitando los datos manipulados u
opacos. Buscar, ademas, garantias de visibilidad real,
asi como de finalizacién de los anuncios.

Combatir el fraude publicitario _
Evitar medios que obtengan trafico artificial mediante

bots o impresiones falsas. Apostar por proveedores
certificados contra el fraude y exigir verificaciones dé
inventario publicitario.

Aplicar principios de ética en el uso de datOSd
Respetar la privacidad del usuario, evitando el abuso €

datos personales y la hipersegmentacion invasiva. EXI9"

" 5 : : - /n
politicas claras de consentimiento informado y protecci?
de menores.
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Apoyar el periodismo responsable
Invertir en medios que promuevan una informacién
Veraz, contrastada y que esté libre de manipulacién.,

EviFa_r la financiacién indirecta de sitios que difundan
noticias falsas o bulos.

Fomentar la publicidad accesible y de calidad
Asegurar que los anuncios sean comprensibles y

accesibles para toda |a audiencia, incluyendo
subtitulado, audiodescripcion y adaptaciones para
personas con discapacidad.

Exigir plataformas con controles efectivos

contra la desinformacién
Apostar por medios y plataformas que implementen

mecanismos para detectar y frenar, de forma eficaz, la
propagacion de contenidos engafiosos, financiados con

publicidad.

Garantizar la proteccidon de menores _
Asegurar que los anuncios cumplen con regulaciones

para evitar la exposicion de nifios y adolescentes a
publicidad inadecuada o manipulativa.

Evaluar la trazabilidad de la inversion

ublicitaria - ,
griorizar medios que permitan conocer déonde se

muestra la publicidad, a qué tipo de cqntemdosdsi
vincula, y céomo se invierte cada euro, evitando rede

opacas o de baja calidad.



