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El colectivo de agencias
especialistas, complementarias
y autonomas lider en Espana.
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La propuesta de valor del colectivo de agencias es la busqueda de
la excelencia complementaria gracias a perfiles y talento de gran
peso en la industria

El naming de &° responde a la filosofia de suma de valor,
independencia, colaboracion, versatilidad y puntos de vista
complementarios.
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JON JULIA, General Creative Director at Agencia Tango®, PABLO ABELLAN, CEO Yellow Brick Road, JORDI ROIG, CEO Pro_Agency, HECTOR GARCIA-SANTACRUZ,
CEO Antrépico, CARLOS CANIZARES, CEO Estudio Melé, DAVID RODRIGUEZ Head of Strategy at Agencia Tango®, DANIELE CICINI, Managing Director at &Rosas,
ALVARO DE VICENTE, Partner and CEO Agencia Tango®, BEATRIZ GOMEZ, CFO &°, ANTONIO MENDEZ, Founding Partner &°, MIGUEL ANGEL DUO, Associate
Executive Creative Director at &Rosas, BEATRIZ TABOADA, CPO &°, ROCIO MUNOZ, Communication Responsible &°, FERNANDO DE VICENTE, COO &°,

ISAHAC OLIVER PONCE, General Creative Director at &Rosas, y JORDI ROSAS, CEO at &Rosas y Strategic Leader &°.




El valor diferencial de este colectivo de
agencias es la alta especializacion de cada una
de ellas, el aval de grandes clientes y sobre
todo, los equipos compuestos por las mejores
cabezas visibles de la industria.

En &° cada agencia complementa al resto con
su experiencia y talento para hacer frente a las
nuevas necesidades de los clientes.
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Los socios fundadores parten de
un ambicioso propdsito, bajo una
filosofia que les define como:

“Perfectamente
Incompletos”

Y unos valores comunes
que han asentado el

modelo de negocio a seguir.




MODELO

6 compaiiias con capacidades y perfiles diferentes.

Que forman un colectivo de agencias especialistas,
complementarias y auténomas donde, desde su especializacién,
ofrecen soluciones enriquecidas gracias su know-how.

Que trabajan con identidad propia y 100% de autonomia Y que
dentro del marco comun del colectivo se convierten en palanca de

sinergias.
&@ :
se presenta no solo como un colectivo
lider a nivel de facturacién, sino el mejor
posicionado para trascender como el grupo
independiente publicitario nUmero 1 en Espafia
y. a su vez, el mas respetado en la industria.
AGENCY | | #BATWF | | VALORACION |
| SCOPE | | 2022 | | CLIENTES 2022-23
ESPANA 2022/23 #1 &ROSAS #10 tang o’
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&® es el colectivo de agencias
especialistas, complementarias y
auténomas del Grupo Vocento, que
ofrece la mejor combinacion creativa
y de negocio que las marcas merecen.



TANGO®° DE &°

// CAMPANAS 360° Y EXPERIENCIA DE MARCA
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YELLOW BRICK ROAD DE &°

// DIGITAL STRATEGY, INFLUENCE MARKETING,
BRAND SCANNING, DATA MANAGEMENT,
SCOUTING Y GEN Z
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ESTUDIO MELE DE &°

// MARKETING EXPERIENCIAL Y PRODUCCION







Comunicacion y RP: Rocio Mufioz Paul
rocm munoz@colectlvoand com



