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CUADERNO DE BITAC®RA (S5C)

Una semana mds, ‘AIMC Cuaderno de Biticora’ sigue analizando el comportamiento de los internautas en su
dia a dia durante el confinamiento, asi como el consumo de informacién en los distintas medios de comunicacién.
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El tiempo dedicado al estudio por parte de los encuestados que

reciben algun tipo de formacion es de 21 horas semanales

LAS OTT SIGUEN SUBIENDO

Aumento de las contrataciones _
de las plataformas OTT, de fForma \SE
que un 77,9% de los Internautas
afirma tener acceso al menos a una.

* Universo de estudio: Indiv. de 14 y + con acceso internet ult. 30 dfas.

O * Representan: 34.399.000 Internautas de 14 y + afios (EGM 12ola 2020),

A!Z'i; * Muestra alcanzada: - 5.182 cuestionarios vélidos
Q PANEL

- 2182 del AIMC Q Panel y 3.000 de EMOP

+3% de prensa papel (+1 millon de individuos)
+1,2% de revistas papel (+400k individuos)

Aumento del movil
y tablet como
dispositivo desde
donde vemos la TV

COMPRA DE TECNOLOGIA
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Los oyentes semanales de radio son

. AUMENTO DEL - 24.299.000 o que supone un incremento
NUMERO DE LECTORES = del 3% con respecto a la semana anterior.
SEMANALES ==

La radio hablada es la que mas se beneficia,
aumentando su penetracion promedio
diaria en 2,4% puntos

PRENSA REVISTAS ¢A través de qué dispositivo se escucha?
Crece la fidelidad || |En digital, el consumo Radio convencional
a las cabeceras. ||| de revistas sigue
|| laumentando Teléfono mévil/Smartphone

Mas de la mitad de los ||| |+5,4%y el PDF sube 29,1% -~
lectores afirma un 2% con respecto Cortatll
interesarse por la a la semana pasada,
informaciéon y no solo || |lo que supone elsor

i 688.000 lectores mas. ’
por et ttufar Altavoz Inteligente

Casi el 50% de los encuestados que no disponen
de TV de pago declaran conocer de la existencia
de contenidos ofrecidos por alguna de las
plataformas de forma gratuita.

Un 82,5% de estos que lo saben han disfrutado
de alguno de ellos.

Empieza a haber cierta

saturacion de informacion,
valorandose mas otros

&> aspectos ludicos y de
~ entretenimiento

* Metodologia: CAWI (Computer Assistant Web Interviewing).

« Fechas del trabajo de campo (S5C): Del 13 al 19 de abril de 2020. Alm

/ASOCIACION PARA LA INVESTIGACION
DE MEDIOS DE COMUNICACION



