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Porque los ultimos estudios han
demostrado que las tasas de

engagement entre micro y macro " 004x 2% 0,0240,05%

. <1.000 followers <10.000 followers <100.000 followers <1MM followers TMM+ followers
influencers son mayores que las de nano micro macro mega top
mega, tOp y celebrltles. Elaboracién propia con datos extraidos de nuestra base de datos de 100.000 influencers.

La tasa de engagement rate se calcula teniendo en cuenta la suma de interacciones
divididas del nimero de seguidores, de las 3 Gltimas campaiias participadas.
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¢Por que un estudio de #TodosSomoslnfluencers
microinfluencers?

I ENGAGEMENT RATE

Porque las acciones de micro y macro influencers son
mas efectivas a nivel de engagement y mucho mas
creibles, auténticas y econémicas.

Elaboracién propia con datos extraidos de nuestra base de datos de influencers
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Sexo encuestados #TodosSomoslinfluencers
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@ Masculino @ Femenino

1.000 encuestas respondidas por correo

;. . . . Edad encuestados
electréonico a microinfluencers registrados en & Sociapubi.com
SocialPubli.com y que han participado en méas de 3
campanas.

Se han ponderado las participaciones por sexo,
por lo que se obtuvo una muestra equilibrada. S®CIALPUBLI

Se han seleccionado distintos grupos de edad, en
funcion del total de registros en la plataforma,

por lo que la muestra de esta encuesta incluye los
SigUienteS grupos de edad , ajUStadOS ala @ 18222 (Zgeneration) @ 23a35(Y generation Millenials) @ Mayores de 36 (X generation)
generacion X, Y, Z.
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MBtOdOlOgla #TodosSomosinfluencers

La muestra encuestada es global, pues corresponde a respuestas de
influencers de paises donde esté presente la plataforma. La mayoria
proviene de Espafa, pero también de USA, México, Colombia, Pert y
otros paises de LATAM.

PAISES MAS REPRESENTADOS

S Espafia 51 % - f' ¥ .
() México 7 % ‘ Qg - |

w Colombia 5%

@ Venezuela 4 %

£ Usa 9%
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Tiempo diario conectados a Redes Sociales

© Socialpubli.com
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@ Masde5 horas
Entre 3y 5 horas
@® Entre2y 3 horas
@ Entre1y 2 horas
@® Menosde 1 hora

32,5%

Pregunta: ;Cuantas horas al dia te pasas conectad@ a las redes sociales?

Base: 956
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I ESt“dlo G IOhaI de En qué momento del dia se conectan a las RRSS
MlcrOIan“e“cers © Socialpubli.com
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- Manana Mediodia ¢ Tarde @ Noche

Pregunta: ;Cual es tu momento del dia favorito para entrar en las redes?

Base: 956
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@ Adiario © Semanalmente

Pregunta: ;Con qué frecuencia publicas contenido en las redes sociales?

Base: 956
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13,7%

S@CIALPUBLI

26,8% @ Soy yo mismo sin artificios

" Interactuar con los seguidores

Compartir contenido de calidad de acuerdo a los
intereses de la comunidad

Publicar contenido por lo menos una vez al dia
@® Otro

Pregunta: ;Qué dos factores son los mas importantes para mantener el engagement de tus seguidores?

Base: 980
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I ESt“dio GIOhaI de Red social preferida como influencer
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Microinfluencers

@ Facebook
@ Twitter
@ VYouTube
@ Linkedin
@ Pinterest
@® Otra

m @ SQCIALPUBCI(-)\IA @ Instagram

Pregunta: ;Qué red social prefieres como influencer?

Base: 980
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® Menos del 10% @ Del10al25% © Del25al50% ® Del50al75% @ Masdel 75%

Pregunta: ;Qué porcentaje de tus ingresos anuales recibes como influencer?

Base: 980
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. . Meta profesional como influencers
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@ Dedicarme a ello por completo @« Un complemento ademas de mi trabajo

Pregunta: ;Cual es tu meta profesional en el trabajo de influencer?

Base: 841
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Remuneracion preferida por el influencer
© Socialpubli.com

7,9%

17,8%
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M

C
@ Econdémica @ Un producto / experiencia de la marca Invitacion a eventos de la marca Programas de afiliacion ¢ Otro

Pregunta: ;Qué tipo de remuneracion prefieres recibir de una marca?

Base (Suma de 1 o mas opciones elegidas): 1616
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M ic o i n'" HeNnGcers Frecuencia con la que recomiendan productos o servicios en sus perfiles
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0%

@ Diariamente ¢ Semanalmente @ Mensualmente @ Anualmente

Pregunta: ;Con qué frecuencia recomiendas productos, servicios y marcas a tus seguidores?

Base (respuesta Unica): 921



¢ Esta reconocido el trabajo como influencer?

32,4%
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Si

® No

Pregunta: ;Crees que el trabajo como influencer esta suficientemente reconocido y valorado?

Base: 980
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I ESt“dio GIOhaI de Cuéntlo les afectan los comentarios de haters o trolls
- - © Socialpubli.com
Microinfluencers
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2

@® Nada @ Unpoco @ Bastante @ Mucho

Pregunta: ;Cuanto te afectan los comentarios negativos de haters/trolls?

Base: 980
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I ESt“ dlo G IOhaI de ¢Los mensajes de odio estan suficientemente vigilados?
Microinfluencers
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® No
® si

Pregunta: ;Crees que los mensajes de odio en las redes sociales estan suficientemente vigilados por las autoridades?

Base: 980
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Consejos para influencers primerizos

© Socialpubli.com

S‘CIALPUBOI&\I/ @ Serconstante

" Tener paciencia
Mostrarte de manera natural
@ Ofrecer publicaciones de calidad

@ Publicar contenidos practicos

@ Hacer contenidos divertidos

Pregunta: ;Qué consejos le darias a alguien que acaba de empezar como influencer?

Base: 980
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Microinfluencers

Sector con mas futuro del marketing de influencers
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400

300

200

100

Pregunta: ;Qué sector crees que tiene mas proyeccién y futuro para un influencer?

Base (Suma de 1 o mas opciones elegidas entre las sugeridas): 4335
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Sector mas complicado para posicionarse como influencer (agrupado)
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Pregunta: ;En qué sector crees que es mas dificil posicionarte como influencer?

Base (Suma de 1 o mas opciones elegidas entre las sugeridas): 2205
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Sectores menos desarrollados del marketing de influencers (agregado)
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300

200
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Pregunta: ;En qué sector crees que estd menos desarrollado el negocio de los influencers?

Base (Suma de 1 o mas opciones elegidas entre las sugeridas): 1821
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Microinfluencers

Sectores y marcas preferidas con las que trabajar (agregado)

@ Socialpubli.com

400

300 — E

200 — — —

100 Tl |

Pregunta: ;Con qué tipo de marcas te gusta mas trabajar?

Base (Suma de 1 o mas opciones elegidas entre las sugeridas): 3306
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I ESt“ d I 0 G Io h al d e ;Crees en los productos que promocionas como influencer?
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® S @ No

Pregunta: ;Crees en los productos y servicios que promocionas?

Base: 879
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I ESt“ d I o G I 0 hal d e Como prefieren que se mida el éxito de una campana (agregado)

MicrOian“e“cers © Socialpubli.com
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Pregunta: ;Como prefieres que se mida el éxito de una campaiia o colaboracién con una marca?

Base (agrupado de opciones anteriores por categoria): 880

@ Trafico

@® Engagement
@ Sentimiento
@ Conversion

@® Otro
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Motivo por el que repiten colaboracion con marcas (12 opcion)

@ Socialpubli.com

@ Soy fan dela marca y uso con frecuencia sus
productos/servicios

S‘CIALPUBLI @ Ofrecen una compensacion justa y competitiva
o " Me respetan como creador de contenido

@ Ofrecen una oportunidad de colaboracion a largo
plazo

¢ Susvalores estan alineados con los mios y los de mi
audiencia

Entienden mis intereses y solo se acercan a mi con
oportunidades relevantes

Pregunta: ;Qué factores hacen que trabajes con una marca mas de una vez?

Base (1* opcion elegida entre las sugeridas): 877
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8 8 Colaboraciones como influencers al ano
Microinfluencers o socialpubli com

@ . f. N S®CIALPUBLI

® Menosde 10
® Entre 10y 20
® Masde20

Pregunta: ;Cuantas campanas o colaboraciones con marcas haces al afo?

Base (1° opcién elegida entre las sugeridas): 877



Los microinfluencers
son creadores de contenido
son reales y estan muy conectados.
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Quieren dedicarse profesionalmente al
marketing de influencers y miman sus
redes sociales publicando coherentemente.

La ciencia y el medioambiente son sectores a explorar.
La moda, viajes y belleza son los sectores mas populares.

Los microinfluencers
creen en los productos y
Servicios que promocionan.



Recu e rd a: Tecnologia propia que permite a las marcas y agencias,

disefiar y configurar sus campanas en menos de diez minutos.

Mas de 2.000 campaiias realizadas.

Estadisticas en tiempo real

para comprobar si la campafia va cumpliendo sus objetivos.

6 redes sociales disponibles:
Twitter, Facebook, Youtube, Instagram, Blogs y Linkedin.

Todos los mensajes son moderados antes de publicarse.

e "Mejor agencia de influencers” eAwards 2017
e "Best new bussiness de 2016"” Miami Chamber of Commerce.




. ESPARNA “Si puedes influir en los lideres,
. ESTADOS UNIDOS ya sea con su colaboracion

. PORTUGAL consciente o sin ella,

- FRANCIA automaticamente influyes

- PERU sobre el grupo que le sigue”
- COLOMBIA

Edward Bernays

Contacto: ismael@socialpubli.com
Telefono: +34 913913305
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https://www.facebook.com/socialpubliES
https://twitter.com/SocialPubli_es
https://www.instagram.com/socialpubli/

