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TREND SCORE Espana

Introduccion

Presentamos a continuacion la 162 Oleada del baréometro TREND SCORE, correspondiente al 22 Semestre de 2017 y que recoge
informaciéon de la segunda mitad del afio y expectativas de cara al 2018.

La iniciativa del barémetro de tendencias, impulsada desde el Foro de Medios de la Asociacion Espafiola de Anunciantes, ha evolucionado
para incorporar vision y tendencias respecto a la inversion en medios, teniendo en cuenta la situacion de mercado y diversificacion de la
demanda.

Esta 162 oleada ha sido posible gracias a la participacion de 47 profesionales que han aportado su vision y experiencia.

Esperamos que el estudio sea de interés y quedamos a vuestra disposicion para cualquier duda que os pueda surgir.

TREND
SCORE
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I TREND | Ectudio de tendencias en la Inversién en MK y Medios. 25 2017 y prevision 2018. (Base: 47 profesionales responsables de MK-Medios)

L SCORE |

Investigaciéon - Ficha técnica

Tipo de Estudio: Tracking Cuantitativo con periodicidad semestral
Universo:

* Empresas Anunciantes de Espafia con inversiéon en comunicacion superior a los
300.000€. Seleccionadas a partir de la Base de Datos de SCOPEN y aea, que
representa el 80% del total empresas inversoras en comunicacién de nuestro pais.

Muestra:
* 47 Empresas Anunciantes Espafiolas (multinacionales y nacionales).
* Profesionales: D.MK, D. de Medios, D. de Publicidad.

Cuestionario: Cuestionario online, con preguntas cerradas, enviado a través de
plataforma autogestionada. Areas de revision: Inversién en MK e Inversién en
Publicidad.

Fechas de trabajo de campo: del 6 al 27 de febrero de 2018.

Responsables: Equipo de Investigacién y Consultoria de SCOPEN. Direccién Técnica de
la aea.

Contactos: pchavez@scopen.com; bgomez@anunciantes.com
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Empresas
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OSERVICIOS
B@GRAN CONSUMO

CONSUMO DURADERO
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CONTENIDOS

TRACKING DE EVOLUCION
Presupuesto de Marketing; Inversiéon en Publicidad

PRESUPUESTO DE MARKETING
Variacién de la inversién, reparto del presupuesto y evolucidn

PRESUPUESTO DE PUBLICIDAD
Publicidad, Investigacién y Promocién; Mix de Acciones y ROI

EXPECTATIVAS 2018
Inversién ATL,BTL y Digital; Mix de Acciones

CONCLUSIONES



O 1 TRACKING DE EVOLUCION
« (TODAS LAS OLEADAS)
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Tracking de Evolucién | Evolucion de Presupuesto/ Inversion en las 16 ediciones DATOS EN %
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O 2 « PRESUPUESTO DE MARKETING

Inversién en Marketing

Reparto del Presupuesto:
Investigacion
Publicidad
Promocioén

Evolucion media y prevision 2018
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Inversiéon MK | nversion en el 29 Semestre de 2017

¢Cudnto ha variado el presupuesto de Marketing de su Companfia en el segundo semestre de 2017 con respecto al mismo periodo del afio anterior?

100%

oo, B Incremento importante (mas de +10%)

B Incremento moderado (entre +2% y +10%)
B Estable (entre -2% y +2%)

0% B Descenso moderado (entre -10% y -2%)
B Descenso importante (menos de -10%)

25%

0%

2S 2016 2S 2017

* Lainversion en marketing cae en el segundo semestre de 2017.

* La gran mayoria de los anunciantes ha mantenido su presupuesto estable (+31 p.p. respecto al dato de 2016) y muy pocos manifiestan
haberlo incrementado en alguna medida (-26 p.p).

* No hay ningun anunciante con incremento importante en su inversiéon (mas del 10%) durante este periodo.
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Inversion MK | Reparto de la Inversiéon por dreas

¢En cudles de estas dreas se han producido las variaciones?

80,00% -

70,00% -

60,00%

50,00% B Descenso >10%
H Descenso entre -10% Yy -2%

40,00% -

° B Estable (entre -2% y +2%)

30,00% - B Incremento entre +2% y +10%
B Incremento >10%

20,00% -+

10,00% -+

0,00% -

INVESTIGACION PUBLICIDAD PROMOCION

Publicidad es el drea que mds se ha visto afectada por el descenso de la inversién en marketing.
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SCORE

Inversién MK | VVariacion Promedio Global v por Areas (todas las oleadas y Prevision 2018)

Evolucion de la variaciéon promedio en inversion por dreas:
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O 3 AREAS DE INVERSION

Inversién en Publicidad

Inversién en Investigacién y Promocién
Mix de Medios-Acciones 2S 2017
ROI-Resultados
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Presupuesto de Publicidad | Inversion en el 22 Semestre de 2017

¢Cudnto ha variado el presupuesto de Publicidad en el segundo semestre de 2017 con respecto al mismo periodo del afio anterior?

100%

17.5%

e B Incremento importante (mas de +10%)

B Incremento moderado (entre +2% y +10%)
52,5% H Estable (entre -2% y +2%)

0% B Descenso moderado (entre -10% y -2%)

B Descenso importante (menos de -10%)

25%

0%
2S 2016 2S 2017

* Publicidad es el drea donde mayor impacto ha tenido el descenso de la inversién en marketing.

* El numero de anunciantes que ha visto reducido su presupuesto llega al 30% (un 12,5% de forma relevante). Son +8 p.p. respecto al dato de
cierre de 2016.

* ElnUmero de anunciantes que mantienen su inversién estable también se incrementa de forma importante (+15,5 p.p.).
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Investigaciéon y Promocidn| Inversion en el 22 Semestre de 2017

¢Cudnto ha variado el presupuesto con respecto al mismo periodo del afo anterior?

100%

70

12,5%

e B Incremento importante (mds de +10%)
]

B Incremento moderado (entre +2% y +10%)
B Estable (entre -2% y +2%)

0% 70.0% B Descenso moderado (entre -10% y -2%)
B Descenso importante (menos de -10%)

25%

0%
INVESTIGACION INVESTIGACION PROMOCION PROMOCION
2S 2016 2S 2017 2S 2016 2S 2017

* Tanto Investigacion como promocion se han comportado de una manera similar en este periodo. Ambas han visto reducido el nUmero de
anunciantes que manifestaban incrementar su inversién y, por el contrario, han visto incrementado el nUmero de profesionales que han visto
reducido su presupuesto, especialmente en aquellos que indican un descenso importante respecto al mismo periodo del aflo anterior.
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Presupuesto de Publicidad | Inversion en el 22 Semestre de 2017

¢En qué medios-acciones ha invertido durante el segundo semestre de 20177 (independientemente de la inversion)
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Mix de Medios-Acciones | Evolucion de la Inversion por Medio-Accién

En aquellas acciones donde ha invertido, s;dénde ha habido diferencias significativas respecto al semestre anterior?
100%
75%
50%
25%

0%

B Incremento importante (mas de +10%)

H Estable (entre -2% y +2%) B [ncremento moderado (entre +2% y +10%)

B Descenso importante (menos de -10%) B Descenso moderado (entre -10% y -2%)
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ROI-Resultados| Medios con mayor ROI - Resultados DATOS
PONDERADOS
En aquellos medios donde invierten, por favor sefiale el TOP 3 (por orden) de los medios que mayor ROI-Resultados le estédn aportando.
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Previsiéon 2018 | Estimacion de Evolucion de la Inversion en 2018 DATOS EN %
60,0%
50,0%
40,0% B Descenso >10%
W Descenso entre -10% vy -2%
O/ 4
30,0% B Estable (entre -2% y +2%)
20,0% - B Incremento entre +2% y +10%
M Incremento >10%
10,0% -
0,0% -

ATL BTL Digital-Content Digital-Medios

* Inestabilidad en las inversiones en ATL con un nUmero importante de anunciantes que indican que su presupuesto va a descender.

+ BTL se mantendrd estable.

*  Digital es el canal con mayor estabilidad e incrementos porcentuales, si bien hay algunos profesionales que también indican que reducirdn sus
inversiones en 2018.
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Presupuesto de Publicidad | Prevision 2018

¢En qué medios-acciones invertird en 2018? (independientemente de la inversién)
m2S 2017 mPREVISION 2018

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Redes Sociales
Display

SEO

SEM

Pre-Post Rol
Web/ Web Movil
TV Generalista
Radio

Branded Content
MK Directo

TV de Pago
Compra Programdética
Diarios de Pago
Revistas

Exterior
Performance
Patrocinios
Diarios Gratuitos
Suplementos
Cine

Eventos-Ferias-Congresos
Plataformas - Aplicaciones

* La distribucién del mix de medios no variard excesivamente en 2018 respecto al segundo semestre de 2017.
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Previsiéon 2018 | Foco en Innovacion DATOS EN %

«Cudles son las dreas de evolucion y/o innovacién que mds interés le generan para 2018? (Por favor marcar un méximo de 3 opciones)

Desarrollo de dashborads propios _ 31,4%
Evolucién de Métricas-Analiticas _ 45,7%

Experiencia de Usuario @

Seguridad de los Datos _ 37,1%
Desarrollo de DMPs | I 20.0%

Realidad Virtual || NGBz 17.1%
Automatizacién de Procesos _ 42,9%

Inteligencia Artificial || | T 33>

0% 20% 40% 60% 80%

* Mdas de la mitad de los anunciantes sefialan la 'experiencia de usuario’ como uno de los claros focos para su actividad y evolucién en 2018.
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Conclusiones 2S 2017

* 2017 se cierra con datos negativos tanto en inversién en marketing como en publicidad con caidas del -1.1 y -1.3 respectivamente.

*  Estos datos vienen a romper la tendencia positiva que habiamos mantenido desde la edicidn del ler semestre de 2016 y suponen una
clara caida frente a las expectativas que los responsables de marketing trasladaban para el cierre de afio (expectativas de +1. O en
marketing y +1.9 en publicidad).

*  Publicidad es el drea que mds claramente se ha visto afectada por el descenso generalizado de las inversiones.

* Investigacion y promocién, pese a haber sufrido descensos, se mantienen algo mds estables puesto que hay mds anunciantes que
han mantenido su presupuesto.

*  El mix de medios se ha reducido en este segundo semestre de 2017, donde la TV mantiene la primera posicién en medio con mayor
ROI percibido pero con una caida importante respecto a la edicidon anterior y en beneficio de Redes Sociales que incrementa de forma
importante su valoracién.

Expectativas 2018

*  Las perspectivas para 2018 son conservadoras. Especialmente en promocién, no se esperan grandes incrementos.
*  Cabe destacar que, por primera vez, el presupuesto en investigacion lidera el crecimiento esperado para 2018.

*  Respecto a dreas de innovacion foco en 2018, mds de la mitad de los anunciantes declaran que centrardn sus esfuerzos en la
‘experiencia de usuario'.
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tGracias!

Para mds informacién contactar con:
pchavez@scopen.com
bgomez@anunciantes.com

SCOPEN.COM
Anunciantes.com

Commwicar pava crear valor ! s Co P E N

ARGENTINA - BRAZIL - CHILE - CHINA - COLOMBIA - INDIA - MEXICO - PORTUGAL - SINGAPORE - SOUTH AFRICA - SPAIN - UK



