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Brand Footprint en cifras
Un nuevo continente y 9 paises mas

MARCAS MERCADOS PAISES CONTINENTES
DECISIONES DE DE GRAN
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Brand Footprint
El mayor estudio de marcas de Gran Consumo basado en
compras reales

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela qué
marcas ganan mas veces en ese
momento de la verdad, a través de los
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Contactos con el consumidor
Cuantas veces se compra una marca

POBLACION
UNIVERSO PENETRACION FRECUENCIA
Numero de hogares del % Hogares que compran Numero de veces que
pais la marca al menos una cada hogar compra la

vez al ano marca anualmente
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Contactos con el consumidor
¢;,Qué marcas entran el ranking Brand Footprint?
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Brand Footprint Espana
Perimetro de estudio

Peninsula y Baleares

Compras realizadas para el hogar entre Noviembre 2014 y Octubre 2015

Sectores:
Alimentacion (incluye Frescos)
Bebidas
Drogueria
Perfumeria familiar
Productos infantiles

Marcas de fabricante

Definicion de Marca desde la éptica del consumidor
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Brand Footprint
en el mundo
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Globalmente, Coca Cola sigue siendo la marca mas elegida

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Sunsilk es la millones de Las marcas

marca que hogares mas marcas locales
mas crece en compraron crece en crecen el
CRP (+12%) Colgate valor doble que las
globales

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Brand Footprint
en Espana
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4 de las 5 marcas mas elegidas son espanolas
Coca Cola sigue a la cabeza

> 144 77,1 10,7
> 2 130 79,1 9,4
» 3 106 74,2 8,2
> 4 79 58,8 7.7

7 77 51,4 8,6
> 6 70 41,4 9,7

9 66 67,0 5,6
v s 64 47,0 7.8
A AE: 58 67,6 4,9
> 10 53 50,9 6,0

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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3 marcas entran en el ranking: Kaiku, Président y Serrano
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Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Por primera vez una marca espanola es la que compran
mas hogares

El Pozo Coca-Cola

Se convierte en la marca que Vuelve a ser la marca que se
compran mas hogares compra con mas frecuencia

79% hogares 11 veces al aino

Font Vella

La marca que sube
mas posiciones en el ranking

+15 posiciones

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Las marcas nacionales crecen mas que las marcas
globales

+2,3%

ev. valor

23 marcas internacionales -0,8% ev valor
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Las marcas locales refuerzan su posicion ganando
nuevos territorios

Marca #1 2015

o
o
O Marcas regionales
® en el top10 CCAA*

#2 en Galicia
#8 en Cataluna

#10 en Andalucia

*marcas que no aparecen
en el ranking general
Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Fairy y Colgate se mantienen como las marcas “no
alimentacion” mas elegidas

Alimentacion Bebidas Drogueria Perfumeria
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v > S Renoval V' PANTENE

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Danone, Coca Cola y Nestlé lideran alimentacién y bebidas
P&G y Henkel “no alimentacion”

Danone en top 20 Alimentacion

Danone
lider en el top50 con

7 marcas Coca Cola y Nestlé en top 20 Bebidas

Henkel en top 20 Drogueria

P&G en top 20 Perfumeria

PANTENE

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Danone y Nestlé encabezan el ranking de fabricantes

11 fabricantes superan los 100 millones de
contactos con sus consumidores
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Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Como crecen las
marcas
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Las marcas que crecen, ganan compradores

697 marcas analizadas

Las marca que
caen,

Pierden
compradores

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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5 palancas para ganar clientes

#MarcasMasElegidas

KANTAR WCJ'RLOPARNEL

@KWP_ESP

© Kantar Worldpanel



Cémo ganan compradores las marcas

NUEVOS +713mil 6 de cada 10 CRP
. € cada nuevos

*Top1 ‘Radar de la innovacion 2016’

41% de su consumo se +310mil NUEVOS
realiza en el almuerzo consumidores MOMENTOS

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Coca cola vuelve a ser la marca mas elegida en Espaina y en el mundo

4 de las 5 marcas de Gran Consumo mas elegidas son espanolas

Las marcas espanolas predominan en el ranking y crecen mas que las
globales

El Pozo se convierte en la marca que entra en mas hogares

El Pozo, Coca Cola, Campofrio y Asturiana, lideres regionales

3 nuevas marcas en el Top50: Kaiku, Président y Serrano

Font Vella es la marca que sube mas posiciones y Argal la que mas crece
Fairy, Colgate y Evax, las marcas no alimentacion mas elegidas

Danone y Nestlé, los fabricantes lideres

La mitad de las marcas analizadas crecen en valor, y de éstas, casi todas

lo hacen a través de ganar compradores
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ANEXO -|

RANKINGS BRAND FOOTPRINT
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Las 50 marcas de gran consumo mas elegidas en el mundo

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Ranking Brand Footprint Espana 2016
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Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Ranking Brand Footprint Espana 2016

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Ranking Brand Footprint Espana 2016

> 144 771 10,7
> 2 130 79,1 9,4
» 3 106 74,2 8,2
> 4 79 58,8 7,7

7 77 51,4 8,6
» 6 70 41,4 9,7

9 66 67,0 5,6
vV s 64 47,0 7,8
v s 58 67,6 4,9
» 10 53 50,9 6,0

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Ranking Brand Footprint Espana 2016

12 521 613 4,9 24 32,6 45,0 4,2
13 50,5 34,0 8,5 31 32,4 471 3,9
11 49,6 56,7 5,0 19 31,7 1938 9,2
14 46,4 474 5,6 22 31,5 437 4,1
15 42,8 406 6,0 23 30,4 393 4,4
16 40,9 489 4,8 28 28,0 234 6,9
18 38,3 429 5,1 27 27,7 555 2,9
17 37,6 339 6,4 29 26,4 436 3,5
20 33,1 287 6,6 25 26,3 26,1 5,8
21 32,7 46,2 4,0 26 26,2 36,3 4,1

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Ranking Brand Footprint Espana 2016

30 25,7 435 3,4 45 23,4 401 3,3
32 25,7 388 3,8 33 22,7 509 2,6
48 24,6 301 4,7 49 21,7 323 3,9
36 244 361 3,9 43 21,7 366 3,4
35 |y 24,3 268 52 44 21,4 283 43
37 24,3 365 3,8 - 21,4 185 6,6
38 24,3 454 3,1 - 21,2 386 3,1
41 242 159 8,7 40 20,7 299 4

34 242 322 4,3 - 20,7 321 3,7
39 23,6 341 4 50 20,1 236 4,9

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Las marcas que mas gente compra

%Penetracion de compra anual

12 marcas entran en mas de la
mitad de los hogares espanoles

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio)

Coca Cola sigue siendo la que se
compra con mas frecuencia
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10,7 9,7 - - 8,7 - 8,5 8,2 7,8 7,7

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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32 25 33 21 77 . . 21 130 31

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 129,8 79,1 9,4 11 42,3 40,6 6,0

2 106,0 74,2 8,2 12 40,9 489 48
4 70,0 414 97 13 331 287 6,6
6 655 67,0 5,6 14 32,7 462 4,0
3 64,2 470 7.8 17 32,6 450 4.2
5 57,9 676 4,9 - 32,4 471 3,9
7 53,2 50,9 6,0 15 31,5 437 4.1
8 521 613 4,9 16 30,4 393 4.4
9 47,0 56,1 48 20 28,0 234 6,9
10 46,4 474 5,6 - 26,4 436 3,5

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 144 1 77,1 10,7 10 23,6 34,1 4,0

2 77,2 579 7,6 12 23,2 15,7 8,5
3 56,3 344 9,4 11 20,7 299 4,0
4 49,3 322 8,7 14 19,6 231 4,9
5 38,3 429 5,1 16 17,5 16,4 6,1
7 32,3 252 7.3 15 17,2 235 4,2
6 31,7 198 9,2 17 16,7 24,1 4,0
13 24,6 301 4,7 18 16,6 18,1 5,3
9 244 361 3,9 - 14,2 200 4,1
s Lol 24,3 268 5,2 19 14,0 118 6.8

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 27,7 55,5 29 12 7,8 26,8 1,7

2 13,7 274 2,9 11 7,5 15,9 2,7
4 13,6 303 2,6 15 7.1 18,4 2,2
3 12,5 276 2,6 13 6,6 16,0 2,4
5 [Zmm 12,0 217 3,2 14 6,1 18,3 1,9
7 1,6 328 2,0 18 5,8 16,3 2,1
6 11,5 268 2,5 16 5,7 15,9 2,1
8 1,0 255 2,5 19 5,5 13,1 2,4
10 10,6 169 3,6 17 5,5 15,9 2,0
9 9,7 217 2,6 - 5,3 19,1 1,6

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 24,3 45,4 3,1 11 8,9 247 21

2 21,7 323 3,9 13 HeEl=a 8,3 19,3 25
3 18,1 394 2,6 16 8,2 18,6 25
7 13,5 294 2,6 12 8,1 21,3 2,2
4  panTENE 13,4 257 3 14 8,0 19,8 2,3
6 13,2 347 2,2 20 7,3 18 23
5 13,1 152 5 15 7,2 16,9 2,4
8 12,6 19,9 3,6 17 7.1 18 2,3
9 11,2 268 2,4 19 6,4 18,3 2

10 9,0 23,1 2,2 - 6,4 15,9 2,3

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

1 31,1 1
2 22,7 2
3 21,8 3
4 19,9 4
5 17,4 5
6 14,1 6
7 11,2 7
8 11,2 8
9 10,8 9
10 10,8 10

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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2 1,2
3 1,2
4 1,2
5 1,1
6 11
7 1,0
8 0,9
9 0,8
10 0,7
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1 7.8 1
2 7,0 2
3 5,2 3
4 4,7 4
5 3,1 5
6 2,9 6
7 2,8 7
8 2,7 8
9 2,5 9
10 2,5 10

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 31,1
2 14,2
3 14,1
4 13,8
5 13,3
6 13,0
7 12,7
8 11,4
9 9,7
10 9,5

1 22,4

2 16,2
3 15,6
4 13,8
5  LET 11,5
6 10,7
7 10,2
8 8,2
9 8,1
10 8,1
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1 16,4 1
2 15,5 2
3 12,1 3
4 9,3 4
5 7,8 5
6 7,8 6
7 7,3 7
8 7,0 8
9 6,9 9
10 6,7 10

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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1 1,1 1
2 1,0 2
3 0,8 3
4 0,7 4
5 0,6 5
6 0,6 6
7 0,5 7
8 0,5 8
9 0,5 9
10 0,5 10

Fuente: ‘Brand Footprint 2016’, Kantar Worldpanel
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10
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0,7

2 6,6
3 6,0
4 5,8
5 4,8
6 4,6
7 4,0
8 3,8
9 3,6
10 3,4
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Mas informacion en

www.brandfootprint-ranking.com

www.kantarworldpanel.es
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