BRAND FOOTPRINT 2015

LAS MARCAS DE GRAN CONSUMO MAS
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Qué es Brand Footprint

#BrandFootprint

KANTAR LWIRLDPRANEL @KWP_ESP

© Kantar Worldpanel



Brand Footprint el unico ranking mundial de marcas
de gran consumo basado en compra real

Cada compra es una decision.

El ranking Brand Footprint revela que
marcas ganan mas veces en ese
momento de la verdad, a través de los
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¢, Quée son los contactos con el consumidor (CRP)?

POBLACION
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Perimetro de estudio
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Las marcas mas compradas en el
mundo
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Principales resultados globales

19

Colgate
gana mas
compradores
gue ninguna
otra marca

19 millones de
nuevos de
hogares la

compran
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Principales resultados globales

Entre las que de las marcas Los paises
mas crecen de Gran desarrollados
en el mundo, Consumo gastan 4
3 son de llegan a veces mas en
snacks. menos de un gran consumo
5%* de los que los paises
= hogares: en su emergentes
pais

» Cheetos

Fuente: Kantar Worldpanel * Penetracion en un pais
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Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en el
mundo

Fuente: Kantar Worldpanel
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Ranking Brand Footprint 2015

Las 50 marcas de gran consumo mas elegidas en el mundo

Fuente: Kantar Worldpanel
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Brand Footprint Espana 2015

#BrandFootprint
@KWP_ESP

© Kantar Worldpanel



Ranking Brand Footprint Espana 2015

1 » 1 21 V 3 V s v
2 > 12 22 32 V 4
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Las 10 marcas de gran consumo mas elegidas en Espana
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12 51,4 588 5,1 29 W 19 31,7 455 4,0

13 49,8 60,7 48  -3,1 26 28,7 37,9 4,4
v 10 48,2 316 88  -145 28 28,0 414 3,9
14 47,6 481 57 31 27,8 42,1 3,8
15 45,0 422 6,2 1,1 36 27,6 26,8 6,0
16 42,0 523 47 4.5 29 27,2 545 2.9
17 39,0 345 66 91 W 22 271 234 6,7
18 37,0 432 50 44 W 24 26,9 368 4,2
20 34,8 21,7 93 v 27 26,7 44,3 3,5
23 33,0 304 63 v 25 26,4 44,8 34

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.pescanova.es/
http://www.fairy.es/es_ES/fairy/
http://www.danonino.es/

v 21 251 428 3,4 v 33 21,9 30,1 4,2
v 30 24,7 529 2,7 46 21,4 379 3,3
v 32 24,4 40,7 3,5 v 40 21,3 263 4,7
34 244 32,7 4,3 65 21,3 31,9 3,9
41 233 274 49 58 20,9 374 372
v 35 23,2 36,1 3,7 v 39 20,6 34,1 3,5
37 23,1 337 4,0 \ 51 20,0 226 5,1
42 23,0 454 2,9 49 19,8 33,1 35
v 38 22,4 338 3,8 50 19,8 26,1 4,4
57 22,0 153 8,3 v 48 19,7 32,2 3,5

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.colgate.es/app/ColgateTotal/ES/home.cwsp

Las marcas que mas gente compra

%Penetracion de compra anual

14 marcas entran en mas de la
mitad de los hogares espanoles

Fuente: Kantar Worldpanel

#BrandFootprint

KANTAR WC'RLDPANEL

@KWP_ESP

© Kantar Worldpanel


http://www.fairy.es/es_ES/fairy/

Las marcas que se compran mas a menudo

Frecuencia de compra (N° actos de compra al afio)

Productos de impulso, lacteos
y carnicos los mas frecuentes
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Las 10 marcas que mas crecen en CRP

80,3 21,3 l 20,9 27,6 21,4 20,0 23,3
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Al detalle: Ranking por sectores,
CCAA y Fabricantes
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En el ambito regional, el liderazgo esta mas repartido

-

Marca #1
o

-
4
’

4 marcas regionales
en el top10 de CCAA*

#3 en Pais Vasco y #6 en Navarra

#6 en Cataluina
#10 en Andalucia

#2 en Galicia

*marcas que aparecen en el top10 de CCAA

Fuente: Kantar Worldpanel pero no en el ranking general
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1 28,0
2 24,8
3 20,5
4 19,3
5 18,4
6 16,6
7 12,0
8 12,0
9 e 11,5
10 11,5

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.pescanova.es/

1 7,5 1 8,4 1 31,3 1 244

2 7,2 2 7,0 2 15,7 2 16,5
3 4,7 3 5,0 3 14,5 3 14,0
4 4,7 4 4,2 4 13,5 4 13,2
5 2,8 5 4,1 5 13,3 5 11,3
6 2,7 6 4,1 6 12,4 6 10,2
7 2,7 7 3,7 7 11,7 7 9,2
8 2,7 8 3,5 8 10,9 8 9,1
9 2,6 9 3,3 9 9,5 9 8,5
10 2,6 10 3,2 10 9,5 10 8,1

Fuente: Kantar Worldpanel
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Fuente: Kantar Worldpanel
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1 1,0
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8 0,4
9 0,4

10 0,4

Fuente: Kantar Worldpanel
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Danone y Nestlé Danone en Alimentacion

empatan con 7
marcas en el Topd0

Coca Cola y Nestlé en Bebidas

Henkel en Drogueria

P&G en Perfumeria

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=0000000284
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J5
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file://localhost/
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Danone es el fabricante lider en CRP en Espana
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Fuente: Kantar Worldpanel
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Bebidas: Asturiana se coloca 3% marca en bebidas y
Amstel entra en el Top20
Top 20 Marcas Bebidas

1 151,0 80,1 10,9 8 21,9 30,1 4,2
2 78,5 60,7 7,5 15 21,0 15,0 8,1
4 49,0 33,1 8,6 14 19,8 26,1 4.4
3 47,0 29,8 9,1 13 19,5 229 4,9
5 37,0 432 5,0 12 18,8 25,0 4.4
7 348 217 9,3 17 16,5 16,6 5,8
6 32,8 249 7,6 16 16,5 24,8 3,9
11 23,3 274 49 18 14,8 20,2 4,3
9 23,1 33,7 4,0 31 13,3 19,6 3,9 m
10 22,4 338 3,8 19 13,2 204 3,8

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.lacasera.es/
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7 10,9
6 10,7
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10 9,4

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.fairy.es/es_ES/fairy/
http://www.colhogar.com/
http://www.vileda.es/es/homes
http://www.henkel.es/cps/rde/xchg/henkel_ess/hs.xsl/2511_ESS_HTML.htm?countryCode=es&BU=detergents&parentredDotUID=00000001JD&redDotUID=00000001JD&brand=00000001J6
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Perfumeria: Nivea se coloca en el Top3 y OralB
entra en el ranking de perfumeria

Top 20 Marcas Perfumeria

1 229 454 29 11 9,3 25,2 2,1
2 evax 18,56 303 3,5 13 8,9 24 4 2.1
4 17,4 40,3 2,5 12 8,4 21,4 2,3
7 13,9 269 3,0 15 7,6 18,3 2.4
6 13,5 36,0 2,2 17 7,6 16,8 2,6
3 13,4 157 4,9 18 73 207 2,0
S 13,1 291 2,6 14 6,6 16,0 2,4
8 121 197 3,5 19 6,3 19,5 1,9
9 11,5 279 24 35 60 169 21 N
10 9,9 248 23 16 6,0 153 2,3

Fuente: Kantar Worldpanel
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http://www.dodot.es/inicio
http://www.sanex.es/
file://localhost/www.ausonia.es
http://www.hys.es/index.jspx
http://www.rexona.es/es/
http://www.dove.com.es/es/

CONCLUSIONES

Coca Cola vuelve a ser la marca mas elegida en el mundo

También lo es en Espana, junto con El Pozo y Campofrio

El 70% de las marcas del Top 10 de Espaina son espainolas

Por Comunidades Autonomas liderazgo repartido entre Coca
Cola, El Pozo, Campofrio y Asturiana

En sectores “No Alimentacion”, Fairy lidera el ranking de
drogueria y Colgate el de perfumeria

Danone es el fabricante lider, y empata en nimero de marcas
con Nestlé
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Material adicional sobre Brand Footprint:
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