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Este estudio surge de la necesidad comun de los medios de comunicacion
digitales, expuesta por los mismos en la Comision de Medios de Comunicacion
de IAB Spain, de demostrar las posibilidades que ofrece Internet —y estos
soportes- para realizar campanas publicitarias de branding.

Los medios digitales exponen la importancia de tener datos avalados de su
poder de prescripcion y credibilidad frente a otro tipo de soportes digitales,
igualdandose como soporte publicitario al valor que tienen sus canales offline.

El estudio ha estado dirigido por IAB Spain y |la Comision de Medios de
Comunicacion y ha sido realizado por Kantar Worldpanel.
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- Analizar el valor diferencial que aportan los medios de comunicacion a la

publicidad frente a otros soportes.

- Comprobar los beneficios del branding para una marca y las posibilidades que

ofrece el entorno digital para realizar este tipo de campanas.

- Conocer el posicionamiento de los medios de comunicacion online dentro de las

alternativas para realizar branding y su poder de prescripcion.
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A.1. FRECUENCIA DE NAVEGACION 1ab
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spain
research

UN TERCIO DE LOS INTERNAUTAS SE CONECTA A DIARIO A LOS MEDIOS DE COMUNICACION Y MAS
DE LA MITAD LO HACE AL MENOS UNA VEZ A LA SEMANA.

Frecuencia de conexidn por soportes online
(% de internautas)
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EL DISPOSITIVO PRINCIPAL DE CONEXION ES EL ORDENADOR PC, SEGUIDO DEL SMARTPHONE
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LOS MEDIOS DE COMUNICACION ONLINE DESTACAN EN PC Y MOVIL Y LIDERAN EN TABLET

Dispositivos de conexion por soporte online
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A.3. DISPOSITIVOS DE NAVEGACION
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EL CONSUMO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ONLINE VARIA SEGUN EL DISPOSITIVO

Dispositivos de conexion por medios de comunicacion online

Ordenador PC Mévil Smartphone Tablet

(Portatil o sobremesa)

*Portales teméaticos *Periédicos online 9,2% Revistas online 16,5%
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Periddicos online n = 1.088 ; Portales tematicos n=963; Radio online n=659; TV
online n=773 ; Revistas online n=760
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8 DE CADA 10 INTERNAUTAS SE CONECTA A INTERNET A DIARIO

Frecuencia de uso
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INTERNET ES EL MEDIO MAS AFIN AL USUARIO, LA TV EL QUE MAS ENTRETIENE

Uso de los medios de comunicacion
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B.2. VALORACION DE LOS MEDIOS |C|b
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INTERNET: ALTA CREDIBILIDAD Y ALTA OBTENCION DE INFORMACION UTIL
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B.3. VALORACION DE SOPORTES:
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MEDIOS DE COMUNICACION: ALTA CREDIBILIDAD Y POCA SATURACION PUBLICIDAD COMPARADO

CON OTROS SOPORTES
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C.1. INTERACCION CON LA PUBLICIDAD ONLINE |ab
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LA MITAD DE LOS INTERNAUTAS AMPLIAN INFORMACION TRAS VER PUBLICIDAD EN INTERNET
Cuando ves publicidad en internet, éen qué medida amplia informacidn? (% de internautas)
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C.1. INTERACCION CON LA PUBLICIDAD ONLINE IOb
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LOS JOVENES Y ADULTOS SON LOS QUE MAS CONSULTAN OTRAS OPINIONES EN LA RED MIENTRAS
QUE LOS MAS MAYORES AMPLIAN INFORMACION SOBRE EL PRODUCTO

Cuando un anuncio te llama la atencidn en internet éen qué medida realizas las siguientes acciones?

Diferencias por edad. Filtrado por aquellos que marcan ‘mucho’ (7-10)

Consulta la opinidn de otros . ) Solicita informacion adicional sobre
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8 . P 18,1% Se registra o apunta en promociones _ 20,1% Se registra o apunta en promociones 8,0%
promociones

Aporta su propia opinion F 15,4% Aporta su propia opinién Aporta su propia opinién F 7,7%
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7 DE CADA 10 INTERNAUTAS HA COMPARTIDO ALGUNA VEZ CAMPANAS PUBLICITARIAS

éSueles compartir anuncios o campaiias publicitarias que te hayan gustado o interesado?
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spain

Comparten campaiias rbssarch

CUANTO MAS JOVENES SON LOS INTERNAUTAS, MAS TIENDEN A COMPARTIR CAMPANAS
PUBLICITARIAS

éSueles compartir anuncios o campaias publicitarias que te hayan gustado o interesado?

% internautas. Diferencias por edad
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Posicion de Internet frente al resto de medios

> Internet es el medio mas utilizado: 8 de cada 10 internautas se conectan a diario y 9 de cada 10
lo hace al menos una vez a la semana.

> Internet es el medio mas creible y con el que mas se identifican los usuarios. Es también el
mejor valorado para conocer una marca, asi como para obtener o ampliar informacién de la misma.

» La tecnologia de Internet otorga mayor utilidad y confianza a la publicidad. Internet es el medio
con el contenido publicitario mds coherente.
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» Los medios de comunicacion online son los segundos soportes mas frecuentados por los
internautas. Un tercio de los internautas se conecta a diario y mas de la mitad lo hace al menos una
vez a la semana.

» Los medios de comunicacion online son el soporte digital con un perfil de audiencia mas
madura. Destaca también su afinidad con el publico masculino.

> Los medios de comunicacion online son los soportes digitales mas creibles. Son también en los
gue mayor atencion se presta a la publicidad y en los que mas credibilidad tiene.

» Los dispositivos mobile (smartphone y tablet) son dispositivos de relevancia cuando navegamos
por medios de comunicacion online.
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» Los periddicos y la radio online son los medios de comunicacién online mas creibles. Los
periodicos online son los medios en los que la publicidad genera mayor confianza.

» Las revistas y la radio online son los medios de comunicacién online en los que mds atencidn se
presta a la publicidad.

» Las revistas online son los medios de comunicacién online con mejor valoracion en utilidad de la
publicidad.

» Los periddicos y las revistas online son los mejor valorados por la coherencia de su publicidad.
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